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В данной статье представлены концептуальная и операциональная схемы изучения со-
циокультурных стратегий поведения как «маркеров» белорусской идентичности. Согласно 
концептуальным основаниям данной статьи, единицей социологического анализа высту-
пает не «культура» в качестве «архива», «кода», а устойчивые, повторяющиеся социокуль-
турные стратегии поведения, посредством которых происходит формирование, воспро-
изводство, трансляция культурных основ современного общества. На основе конкретного 
эмпирического социологического исследования с применением методов многомерного 
статистического анализа (факторный, кластерный анализы) в данной статье выделены раз-
ные стратегии социокультурного поведения и дана характеристика их носителей. Показа-
на связь между выделенными стратегиями и проявлениями различных идентификаций в 
структуре национальной белорусской идентичности: «семьянины» и «стремящиеся к до-
стижениям» демонстрируют высокое проявление статусно-мировоззренческого вектора; 
национально-гражданско-религиозный вектор выражен в большей степени у «професси-
онально-ориентированных»; «профессионально-ориентированные» и «успешные» демон-
стрируют высокое проявление «семейно-референтного» фактора в структуре белорусской 
коллективной идентичности.
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Актуальность исследований социо-
культурных процессов и националь-

ной идентичности в белорусском обществе 

обусловлена следующими причинами:

1) важнейшей ролью идентичности в 

развитии белорусской нации, в становлении 

общегражданской общности народа Бела-

руси, в консолидации белорусского полиэт-

ничного общества;

2) необходимостью формирования об-

лика и имиджа современной Беларуси и 

белорусского народа (включая их междуна-
родное значение); 

3) включённостью Беларуси в общеми-
ровые интеграционные и глобализационные 
процессы, когда особое значение обретают 
проблемы сохранения, укрепления и разви-
тия национальной идентичности. 

Обозначим концептуальные посылки 
данной работы:

1. Мы рассматриваем (вслед за П. Бур-
дье) современную социальную реальность 
как многомерное пространство, включаю-
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щее различные поля (политическое, эконо-
мическое, социальное, культурное и т.д.). 
Причем эти поля определяются в первую 
очередь как поля отношений, то есть струк-
турируются в зависимости от различий в 
обладании субъектами того или иного поля 
определенного (соответствующего полю) 
вида капитала. Каждое поле при этом явля-
ется в той или иной степени социокультур-
ным, вследствие чего оно (социокультурное 
поле) «рамочно» определяет все остальные.

2. Культура современного общества 
представляет собой «архив» ценностей, 
идей, представлений. Однако существуют 
они в «закодированном» виде и культура в 
таком случае является «не включенной» в 
социальность. «Репрезентативной» (по тер-
минологии Тенбрука Ф. ) она станет только 
тогда, когда будет реализована в «социаль-
ности» посредством воспроизводства в ре-
альных повторяющихся моделях поведения 
в различных повседневных жизненных ситу-
ациях. Эти устойчивые поведенческие стра-
тегии конструируют и реконструируют за-
тем и структуру культуры (культурный код).

Тогда единицей социологического ана-
лиза выступает не «культура» в качестве 
«архива», «кода», а устойчивые, повторяю-
щиеся социокультурные стратегии поведе-
ния, посредством которых происходят фор-
мирование, воспроизводство, трансляция 
культурных основ современного общества. 
В реальной повседневной деятельности лю-
дей эти стратегии проявляются в конструи-
ровании социокультурных идентичностей в 
различных жизненных ситуациях.

В данной работе мы конструируем не-
сколько основных методологических посы-
лок социологического изучения стратегий 
поведения:

1. Мы берем в основу веберовское пред-
ставление о социальном действии и его 
осмысленности действующим субъектом, 
с одной стороны, с другой – используем 
метод построения «идеальных» типов стра-
тегий поведения, отражающих не «объек-
тивную» реальность, а основные тенденции 

социума, в котором живут и действуют ос-
мысливающие субъекты.

2. Мы концептуализируем социальное 
пространство в терминах Бурдье П. , пред-
полагая, что оно состоит из различных по-
лей, в каждом из которых «играют» свои 
козыри в форме капиталов. Капиталы могут 
выступать в объективированной и инкорпо-
рированной формах.

3. Вслед за феноменологами мы пред-
полагаем, что люди взаимодействуют в 
конкретных именно для них жизненных ситу-
ациях, в которых они и делают свой осмыс-
ленный выбор. 

В таком случае предметом социологи-
ческого анализа являются «чистые» (иде-
альные) типы стратегий поведения «эписте-
мических» индивидов, имеющих различные 
капиталы и делающих свой осознанный 
выбор в конкретных жизненных ситуациях 
конкретного поля. Иными словами, стра-
тегии поведения проявляются в различных 
полях – экономическом, политическом и 
др. Эти стратегии поведения являются од-
новременно механизмами формирования, 
с одной стороны, с другой – проявлениями 
идентификаций в этих полях. 

До сих пор речь шла о социальных стра-
тегиях поведения, являющихся своего рода 
«индикатором» общества, в котором живет 
и действует «осмысленный» агент. Одна-
ко остается вопрос, как же найти «маркер» 
культуры этого социума. В связи с этим 
возникает необходимость «развести» или 
«соотнести» понятия общество и культура, 
социальное и культурное. В данной рабо-
те мы понимаем «социокультурное» как, с 
одной стороны, «архив» норм, ценностей, 
идей, представлений и т.п. (культура), с дру-
гой – сферу реализации этих норм, ценно-
стей, представлений в социальных практи-
ках (социальное). В таком случае видимые 
для социолога социокультурные стратегии 
поведения, которые являются устойчивыми, 
закрепленными моделями поведения, где 
проявляются и реализуются нормы, цен-
ности, представления, и выступают своего 
рода «маркерами» современной культуры и 
идентичности.
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Для построения операциональной схемы 
исследования необходимо обозначить два 
основных тезиса.

Основной единицей измерения в данной 
работе являются социокультурные страте-
гии поведения, конструирующие структуру 
национальной белорусской идентичности. 

Идентификационная структура совре-
менного общества состоит из различных 
идентификаций, которые формируются 
устойчивыми, повторяющимися моделями 
поведения. 

Социокультурные стратегии поведения 
имеют в первую очередь аксиологическую 
природу. Тогда центральным понятием яв-
ляется ценность. Предполагается деление 
ценностей на базовые (предельные) и ин-
струментальные ценности. Базовые цен-
ности представляют собой ядро личности, 
являются основным мотивом социальной 
активности, обеспечивают ее целостность 
и определяют программы и стратегии жиз-
недеятельности. Базовые ценности можно 
определить как предельные мотиваторы 
социальной активности агента. Предель-
ные, поскольку они представляют собой 
наивысший уровень регуляции поведения 
личности и за ними уже ничего другого по-
ставить нельзя; мотиваторы – поскольку эти 
ценности требуют реализации в социальных 
практиках и побуждают к этому; социальной 
активности – поскольку эта активность необ-
ходимо должна быть направлена на другого. 
Инструментальные ценности понимаются 
как социальнозначимые ресурсы, которые 
используются индивидами в социальных 
практиках. В отличие от базовых ценностей, 
характеризующих то, что движет людьми, 
инструментальные ценности относятся к 
средствам, которые люди используют для 
достижения собственных целей. 

Итак, социокультурная стратегия пове-
дения определяется, во-первых, базовыми 
ценностными ориентирами. С другой сто-
роны, в повседневной жизни, сталкиваясь 
с различного рода проблемными жизнен-
ными ситуациями, индивид актуализирует 
имеющийся в его распоряжении запас ка-
питалов (образовательный, сетевой, адми-

нистративный и др.), которые в той или иной 

степени помогают ему справиться с возни-

кающими повседневными сложностями. 

В таком случае степень востребованности 

капитала в повседневности и определяет 

инструментальную значимость конкретной 

ценности (капитала). 

Поскольку базовые ценности определя-

ют смысл жизни человека, их можно сгруп-

пировать на основе определения того, «ради 

чего я живу»:

– ради своего дела (группа ценностей 

самореализации);

– ради себя (группа ценностей благопо-

лучия человека);

– ради близких ( группа ценностей «лю-

дей малого круга»);

– ради других (группа ценностей «чужого 

мнения»).

Перечень инструментальных ценностей 

разрабатывался с учетом форм капиталов, 

выделенных П. Бурдье: каждому капиталу 

соответствует определенный набор инстру-

ментальных ценностей. 

Социокультурные стратегии поведения 

конструируют национальную белорусскую 

идентичность, распадающуюся на множество 

различных социокультурных идентификаций.

В идентификационной структуре выделя-

ется три основных показателя: статусно-ми-

ровоззренческий вектор, гражданско-тер-

риториальный и вектор идентификаций с 

малыми группами.

Далее рассмотрим социокультурные 

стратегии поведения жителей Беларуси, 

которые являются в нашем понимании ме-

ханизмами формирования и проявлениями 

белорусской идентичности1.

В структуре базовых ценностей наибо-

лее значимыми являются (в порядке убыва-

ния): родители, дети, супруг (а); любимый 

человек, то есть достаточно традиционные 

семейные ценности (рисунок 1).
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В структуре базовых ценностей наиболее значимыми являются (в 

порядке убывания): родители, дети, супруг (а); любимый человек, то есть 

достаточно традиционные семейные ценности (рисунок 1). 

Рисунок 1 – Иерархия базовых ценностей белорусского общества, 

средний балл2 

Наименее значимыми являются карьерно-властные устремления 

жителей Беларуси – карьера, высокое положение в обществе и власть, 

возможность влиять на других людей. 

Проведение многомерного факторного анализа позволило выделить 

четыре фактора (главных компонент): 

1. Вектор, связанный с высокой значимостью ценностей физического 

благополучия и положения в глазах других: физическая красота, 

привлекательность; досуг и хобби; друзья; репутация в глазах значимых 

людей; власть, возможность влиять на других людей; карьера; высокое 

положение в обществе. 
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Рисунок 1 – Иерархия базовых ценностей белорусского общества, средний балл2

Наименее значимыми являются карьер-
но-властные устремления жителей Беларуси 
– карьера, высокое положение в обществе и 
власть, возможность влиять на других людей.

Проведение многомерного факторного 
анализа позволило выделить четыре факто-
ра (главных компонента).

Вектор, связанный с высокой значимо-
стью ценностей физического благополучия 
и положения в глазах других: физическая 
красота, привлекательность; досуг и хобби; 
друзья; репутация в глазах значимых людей; 
власть, возможность влиять на других людей; 
карьера; высокое положение в обществе.

Второй вектор ориентирован на работу и 
профессионализм: интересная работа; про-
фессионализм в своем деле; общественная 
польза труда.

Третий вектор сфокусирован на душев-
ном и социальном благополучии: душевный 
покой и комфорт; здоровье; материально- 
обеспеченная жизнь.

Четвертый из выделенных векторов – 
«семейный» – ориентирован на малые ре-
ферентные группы: дети; родители; супруг, 
любимый человек.

В структуре инструментальных ценно-
стей лидирующие позиции занимают: се-

мья, родственники, близкие друзья; здо-
ровье и личностные качества (терпимость, 
духовность и т.п.) (рисунок 2).

Применение факторного анализа полу-
ченных в ходе исследования данных позво-
лил выделить четыре инструментальные 
стратегии (главные компоненты).

Первый вектор, условно названный нами 
«репутация и социально-профессиональ-
ные сети», включает в себя следующие ин-
струментальные ценности: личный автори-
тет, известность, репутацию; положение в 
обществе; наличие связей среди професси-
оналов различных областей; наличие связей 
с людьми с высоким положением в обще-
стве; образованность и профессиональную 
компетентность; знания, жизненный опыт, 
информированность.

Второй фактор («личностный») включает 
в себя следующие ценности: привлекатель-
ную внешность; личностные качества; дело-
вые качества.

Третий вектор («экономический») – день-
ги; наличие собственности.

Четвертый фактор («семейное благопо-
лучие и здоровье») – семья, родственники, 
близкие друзья; здоровье.
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Рисунок 2 – Иерархия инструментальных ценностей, средний балл3

На базе полученных факторов в результате 
осуществления кластерного анализа выделе-
ны четыре группы респондентов, различаю-
щихся между собой комбинацией базовых и 
инструментальных ценностей и, соответствен-
но, являющихся носителями разных стратегий 
социокультурного поведения. Так, по проявле-
ниям базовых ценностных ориентиров зафик-
сированы следующие различия:

– первая группа ориентирована в основном 
на семейные ценности;

– вторая группа – «работа и профессиона-
лизм» и «душевное и социальное благополу-
чие»;

– третья категория – в значительной степе-
ни выражены «ценности физического благопо-
лучия и положения в глазах других».

– в четвертой группе в сильной степени 
проявляется стратегия ценности «физического 
благополучия и положения в глазах других», а 
также значительно выражена стратегия, ори-
ентированная на «работу и профессионализм»;

По инструментальным ценностям:
– первая группа – «семейное благополучие 

и здоровье», а также в значительной степени 
«экономический» вектор;

– второй кластер – «личностный» ценност-
ный вектор;

– третья группа – в значительной степени 
«репутация и социально-профессиональные 
сети»;

– четвертая группа – «репутация и социаль-
но-профессиональные сети» и «экономиче-
ская» – ценностные стратегии.

Итак, по степени проявления различных 
базовых и инструментальных ценностных 
стратегий первая группа является носителем 
семейного вектора и условно названа нами 
«семьянины». Вторая группа – «стремящиеся 
к достижениям»; третья – «профессионалы» и 
четвертая – «успешные». В процентном соот-
ношении носители разных типов социокуль-
турного поведения распределились следую-
щим образом (рисунок 3).
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Рисунок 3 – Носители различных типов социокультурного поведения, в %

Согласно концептуальным основам дан-
ной статьи, социокультурные стратегии 
поведения являются механизмами форми-
рования и проявлениями национальной бе-
лорусской идентичности, структура которой 
распадается, в свою очередь, на множество 
идентификаций с разной степенью выражен-

ности. Эмпирическим референтом значи-
мости конкретной идентификации являлся 
вопрос «Как часто Вы чувствуете общность 
(единение) со следующими группами людей, 
о ком Вы могли бы сказать «Это – Мы»?» Рас-
смотрим далее идентификационную структу-
ру белорусского общества (таблица 1).

Таблица 1 – Идентификационная структура белорусского общества (индекс)4

Идентификационная структура Индекс

С моей семьей, близкими 4,29

С друзьями, знакомыми 3,75

С людьми моего поколения 3,35

С людьми, разделяющими взгляды на жизнь 3,26

С людьми, проводящими досуг так же, как и я 3,18

С жителями моего города, села 3,14

С гражданами Республики Беларусь 3,10

С людьми таких же нравственных принципов 3,10

С жителями Беларуси 3,06

С коллегами по работе, учебе 3,05

С людьми моей национальности 3,03

С людьми той же профессии 2,96

С людьми того же уровня образования 2,92

С людьми того же материального достатка 2,81

С людьми моего вероисповедания 2,66

С людьми того же должностного статуса 2,53

С людьми тех же политических взглядов и убеждений 2,33

С виртуальными группами в Интернете 1,81
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Проведенный факторный анализ позво-
лил выделить три группы5.

Статусно-мировоззренческий вектор: 
люди того же материального достатка; 
люди, разделяющие взгляды на жизнь; люди 
того же уровня образования; люди той же 
профессии; люди, проводящие так же досуг; 
люди таких же нравственных принципов; 
люди того же поколения; люди тех же поли-
тических взглядов и убеждений; люди того 
же должностного статуса; коллеги по рабо-
те, учебе; виртуальные группы в Интернете.

Национально-гражданско-религиоз-
ный фактор: люди той же национальности; 
люди того же вероисповедания; граждане 
Республики Беларусь; жители Беларуси; жи-
тели моего города, села.

Семейно-референтный вектор: семья, 
близкие; друзья, знакомые; люди того же 
поколения.

Рассмотрим далее связь между выде-
ленными стратегиями социокультурно-
го поведения и проявлениями различных 
идентификаций в структуре национальной 
белорусской идентичности. 

Анализ полученных в ходе исследо-
вания данных показал, что «семьяни-
ны» и «стремящиеся к достижениям» 
демонстрируют высокое проявление ста-
тусно-мировоззренческого вектора в 
структуре белорусской коллективной иден-
тичности. Национально-гражданско-рели-
гиозный вектор выражен в большей степени у  
«профессионально-ориентированных». 
«Профессионально-ориентированные» и 
«успешные» демонстрируют высокое прояв-
ление «семейно-референтного» фактора в 
структуре белорусской коллективной иден-
тичности.

Итак, в ходе анализа социологических 
данных получены следующие результаты.

1. Структура базовых ценностей бело-
русского общества представляет собой 4 
фактора: вектор, связанный с высокой зна-
чимостью ценностей физического благопо-
лучия и положения в глазах других; вектор, 
ориентированный на работу и професси-
онализм; третий вектор сфокусирован на 
душевном и социальном благополучии; чет-
вертый – «семейный», ориентированный на 
малые референтные группы.

2. Структура инструментальных ценно-
стей включает в себя четыре фактора: «ре-
путация и социально-профессиональные 
сети»; «личностный»; «экономический»; «се-
мейное благополучие и здоровье».

3. На базе полученных факторов в ре-
зультате осуществления кластерного анали-
за выделены четыре группы респондентов, 
различающихся между собой комбинацией 
базовых и инструментальных ценностей и, 
соответственно, являющихся носителями 
разных стратегий социокультурного пове-
дения. По степени проявления различных 
базовых и инструментальных ценностных 
стратегий первая группа является носите-
лем семейного вектора и условно названа 
нами «семьянины». Вторая группа – «стре-
мящиеся к достижениям»; третья – «про-
фессионалы» и четвертая – «успешные».

4. Идентификационная структура бе-
лорусского общества распадается на  
три вектора: статусно-мировоззренческий; 
национально-гражданско-религиозный; 
семейно-референтный. Зафиксирована 
связь между выделенными стратегиями со-
циокультурного поведения и проявлениями 
различных идентификаций в структуре на-
циональной белорусской идентичности. 

1 В данном исследовании использовалась стратифицированная пропорциональная общенацио-
нальная белорусская выборка, репрезентативная по полу, возрасту, типу населенного пункта, региону 
проживания. Выборочная совокупность составила 1545 респондентов.

2 На рисунке представлен средний балл значимости ценности в жизни человека, находящийся в 
пределах от 1 до 5, где 1 – ценность ничего не значит для респондента, 5 баллов – это самое главное в 
жизни.

3 На диаграмме представлен средний балл, находящийся в пределах от 1 до 5, где 1 – данное сред-
ство не помогает вообще; 5 баллов – данное средство помогает всегда
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4 В таблице представлен индекс, находящийся в пределах от 1 до 5, где 1 – никогда не чувствую 
общность; 2 – редко; 3 – иногда; 4 – часто; 5 – постоянно.

5 Метод выделения: Анализ методом главных компонентов. Метод вращения: Варимакс с нормали-
зацией Кайзера. Вращение сошлось за 6 итераций. 
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Sociocultural strategies of behavior as «markers» of the Belarusian 
identity

The conceptual and operational framework for study of socio-cultural strategies of behavior 
as «markers» of the Belarusian identity is presented in the article. According to the conceptual 
foundations given in the article the unit of the sociological analysis appears not «culture» as an 
«archive», «code», but stable, repeating socio-cultural behavioral strategies by means of which 
there is a formation, reproduction, translation of cultural foundations of modern society. Different 
strategies of socio-cultural behavior and characteristics of their owners are highlighted in this article 
on the basis of the concrete empirical survey using the methods of multivariate statistical analysis 
(factor and cluster analysis). There is a connection between the selected strategies and the various 
identifications in the structure of the national Belarusian identity, such as «family men» and «seeking 
to achievements» which show high expression of status and worldview of the vector; national civil-
religious vector is expressed in «professionally-oriented». «Professionally oriented» and «successful» 
show high expression of «family-reference» factor in the structure of the Belarusian collective identity.

Keywords: socio-cultural behavior strategy, national identity, core values, instrumental values.


